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Pàg. 2 

  Feu clic aquí per editar l'estil Fitxa tècnica 

Tipus d’estudi Estudi  de consums 

culturals 

Estudia el consum  dels continguts audiovisuals, cinema, música, concerts, videojocs, espectacles (teatre, musicals, 

dansa i circ), exposicions (patrimoni arquitectònic i arqueològic, museus i galeries d’art), lectura de llibres (i 

assistència a biblioteques) i associacionisme cultural. 

Metodologia TAPI  (Tablet PC Assisted Personal Interviewing). Entrevistes personals realitzades a la llar  habitual amb Tablet PC 

Disseny 

mostral 

Univers Població de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual 

- Any 2013:  6.165.000 persones 

Àmbit geogràfic Catalunya 

Mostra Individus + 14 anys 

- Any 2013: 6.028 entrevistes 

Tipus de mostreig Aleatori polietàpic estratificat 

Aplicat a cada submostra territorial 

Treball de camp Equip de camp Equip de camp propi, entrevistadors professionals, bilingües i amb dedicació exclusiva al Baròmetre 

Durada Treball de camp continu i ininterromput, els set dies de la setmana . 

Període Octubre  a desembre de 2013 



Pàg. 3 

Questions generals sobre 

els consums culturals 



Pàg. 4 

  Feu clic aquí per editar l'estil Idees que s’associen a la paraula “cultura” 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 
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Art 

Literatura 

Educació i família,criança dels fills 

Tradicions, llengua i costums d’una comunitat … 

Coneixement i ciència 

Penetració  en % sobre el total de la població / Resposta múltiple 



Pàg. 5 

  Feu clic aquí per editar l'estil Valoracions sobre la cultura 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

Grau d'importància de la cultura Oferta cultural de l’entorn 

Distribució en % sobre el total de la població 
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Pàg. 6 

  Feu clic aquí per editar l'estil Grau d'interès sobre els consums culturals 
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0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 

Jugar a videojocs 

Descarrega de continguts 

Ana a l'òpera 

Consum cultural on line 

Assistir concerts música … 

Anar espectacle circ 

Anar espectacle dansa 

Llegir revistes 

Anar a la biblioteca 

Ana a un musical 

Visitar exposicions 

Assistir concerts 

Visitar museus 

Anar al teatre 

Visitar monuments 

Connectar-se a Internet 

Llegir diaris 

Llegir llibres 

Escoltar la ràdio 

Anar al cinema 

Veure la TV 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

Valor mitjà de cada una de les respostes (entre 0 i 10) 



Pàg. 7 

  Feu clic aquí per editar l'estil Consum de productes culturals 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 
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Altres motius 

Algun tipus d’oferta en un … 

Recomanació a xarxes … 

Ser fan 

Poder anar-hi amb els nens 

Experiència diferent 

Novetat / Estrena 

Facilitat, disponibilitat de … 

Poder anar-hi amb amics 

Recomanació de la crítica 

Gratuïtat 

Recomanació d’amics, familiars 

L’artista / els artistes que hi … 

Penetració  en % sobre el total de la població / Resposta múltiple 

Motius que el porten a fer-ho Motius que dificulten el consum 

1,5% 

4,5% 

2,6% 

3,2% 

3,5% 

3,9% 

6,9% 

9,7% 

11,2% 

17,3% 

40,9% 

62,0% 

0% 20% 40% 60% 80% 

Ns/Nc 

Altres motius 

No tenir gent amb qui fer-les, … 

Manca d’oferta per a famílies 

No tenir prou coneixements 

L’oferta existent és de baixa … 

Manca d’informació 

Problemes de mobilitat 

Manca d’oferta 
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Preu 



Pàg. 8 

  Feu clic aquí per editar l'estil Hàbits i comportaments culturals 

He reduït la meva 

despesa en consums 

culturals 

Distribució en % sobre el total de cada pregunta 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

En els últims temps: 
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Pàg. 9 

  Feu clic aquí per editar l'estil Hàbits i comportaments culturals 

Busco ofertes per 

anar al teatre, al 

cinema, etc 

Distribució en % sobre el total de cada pregunta 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

En els últims temps: 
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Pàg. 10 

Estructura de consums 

culturals 



Pàg. 11 

  Feu clic aquí per editar l'estil Consums culturals 
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Llibres Cinema Música Videojocs Concerts Espectacles Exposicions Audiovisual 

Penetració  en % sobre el total de la població Cinema, Música i Videojocs: últims 3 mesos 

Concerts, Espectacles, Exposicions i Llibres: últims 12 mesos 

2.162.000 

5.360.000 

1.320.000 1.836.000 1.583.000 1.803.000 

3.653.000 

Base: població de Catalunya +14 anys 

Espectacles = Circ, teatre, 
màgia i dansa 

Exposicions = Museus, 
galeries d’art, i sales 

d’exposicions 

Font de dades: any 2013 

5.482.000 

http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&docid=z2L_2E1tPBhAzM&tbnid=IaII7R4O2U_vDM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.marketingdirecto.com/actualidad/medios/el-uso-de-la-multipantalla-incrementa-la-efectividad-publicitaria/&ei=8QjxUuq8KoGg0QXbhYGYCg&bvm=bv.60444564,d.d2k&psig=AFQjCNHj8345P05pfFcvfghGR3CWfPbgDQ&ust=1391614570815463
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&docid=z2L_2E1tPBhAzM&tbnid=IaII7R4O2U_vDM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.marketingdirecto.com/actualidad/medios/el-uso-de-la-multipantalla-incrementa-la-efectividad-publicitaria/&ei=8QjxUuq8KoGg0QXbhYGYCg&bvm=bv.60444564,d.d2k&psig=AFQjCNHj8345P05pfFcvfghGR3CWfPbgDQ&ust=1391614570815463


Pàg. 12 

  Feu clic aquí per editar l'estil Evolució dels consums culturals 
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

Audiovisual 

-7,7 



Pàg. 13 

Detall de freqüència dels 

consums culturals 



Pàg. 14 

  Feu clic aquí per editar l'estil Evolució de la freqüència de consum de llibres 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 12 mesos 
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

4,1 



Pàg. 15 

  Feu clic aquí per editar l'estil Evolució de la freqüència de consum de cinema 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 3 mesos 

19,8% 
21,3% 

22,3% 22,5% 
23,7% 

20,8% 

8,1% 7,6% 7,6% 7,4% 7,6% 7,5% 

6,5% 6,2% 5,6% 5,3% 5,5% 
6,8% 

0% 

5% 

10% 

15% 

20% 

25% 

2008 2009 2010 2011 2012 2013 

3 o 4  pel·lícules 1 o 2 pel·lícules 5 o més pel·lícules 
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

1,1 



Pàg. 16 

  Feu clic aquí per editar l'estil Evolució de la freqüència de consum de la música 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 3 mesos 
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Pàg. 17 

  Feu clic aquí per editar l'estil Evolució de la freqüència de consum dels videojocs 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 3 mesos 
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 



Pàg. 18 

  Feu clic aquí per editar l'estil Evolució de la freqüència d'assistència a concerts 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 12 mesos 
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

1,3 



Pàg. 19 

  Feu clic aquí per editar l'estil Evolució de la freqüència d'assistència a espectacles 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 12 mesos 
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

0,8 



Pàg. 20 

  Feu clic aquí per editar l'estil 

3 o 4  exposicions 1 o 2 exposicions 5 o més exposicions 

Evolució de la freqüència d'assistència a exposicions 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 12 mesos 
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Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

1,2 



Pàg. 21 

  Feu clic aquí per editar l'estil Freqüència de consum dels continguts audiovisuals 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 3 mesos 
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Pàg. 22 

  Feu clic aquí per editar l'estil Freqüència d’anar a la biblioteca 

Penetració  en % sobre el total de la població Últims 3 mesos 

1,3% 

11,2% 

20,3% 

1,2% 

9,5% 

17,9% 

0% 

5% 

10% 

15% 

20% 

25% 

Diari Setmanal Menor freqüència 

Base: població de Catalunya +14 anys 

2012 

2.109.000 persones, 32,8% 

-0,1 

-1,7 

-2,4 

Font de dades: any 2013 

2013 

1.764.000 persones, 28,6% 
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Pàg. 23 

  Feu clic aquí per editar l'estil Associacionisme 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 

Penetració  en % sobre el total de la població 
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893.000 persones, un 14,5% de la població, 

pertany a alguna associació cultural 

Pertany a alguna associació de tipus cultural? 



Pàg. 24 

Consums culturals i 

tecnologia 



Pàg. 25 

  Feu clic aquí per editar l'estil Usos d'Internet relacionats amb la cultura 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 
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Penetració  en % sobre el total de la població / Resposta múltiple 

2012 

4.700.000 usuaris (últims 30 dies) 73,0% 

2013 

4.435.000 usuaris (últims 30 dies) 71,9% 

Últims 30  dies 



Pàg. 26 

  Feu clic aquí per editar l'estil Altres finalitats d‘ús del telèfon mòbil 

Base: població de Catalunya +14 anys Font de dades: any 2013 
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Llegir llibres 

Veure altres programesTV 

Veure, pel.lícules, sèries… 

Jugar a videojocs 

Escoltar la ràdio 

Serveis 3G 

Gravar vídeos 

Escoltar música 

Correu electrònic 

Internet 

Fer fotos 

Missatges 

Penetració  en % sobre el total de la població / Resposta múltiple 

2012 

5.979.000 usuaris (últims 30 dies) 92,9% 

2013 

5.596.000 usuaris (últims 30 dies) 90,8% 

Últims 30  dies 



Pàg. 27 

Amb el suport del Departament de Cultura de la Generallitat de Catalunya 


